Условия конкурса

1. Общие положения

1.1. Закрытое акционерное общество «Телерадиокомпания «2х2» (далее – «Организатор») при поддержке Федеральной службы РФ по контролю за оборотом наркотиков (далее – «ФСКН») проводит открытый конкурс социальной рекламы «Без наркотиков» (далее – «Конкурс»).
1.2. Количество участников и представленных работ не ограничено. 

1.3. Тематика Конкурса ( «Жизнь без наркотиков». 
1.4. Сроки проведения Конкурса: с 22 сентября 2008 года по 2 февраля 2009 года.
1.5. Порядок организации и правила проведения Конкурса регулируется настоящим Положением и публикуется на Интернет-сайте Организатора.

2. Цели и задачи Конкурса
2.1. Целями проведения Конкурса являются:

· формирование у аудитории «Телеканала 2х2» новой мировоззренческой и поведенческой установки: социально-активная позиция, здоровый образ жизни, самореализация, успех.

· выработка национальных приоритетов социального рекламирования;

· раскрытие творческого потенциала молодых талантов  в сфере визуальных коммуникаций;

· поощрение авторов, предложивших  новые, нестандартные, эффективные идеи в рекламных носителях;
· создание диалога по темам, связанным с социальной работой (между специалистами в области графического и информационного дизайна, рекламы, public relations, а также смежных профессиональных областей);
· поддержание и развитие профессионализма специалистов, чья деятельность в той или иной степени связана с социальной рекламной коммуникацией.
· формирование негативного отношения к потреблению наркотиков среди молодежи.

2.2. Задачи Конкурса:

· вызвать интерес и стимулировать творческую активность молодежи по отношению к социальным проблемам; 

· сформировать потребность в творческой деятельности в области социальной рекламы;

· предоставить информацию о возможностях и перспективах молодежной социальной рекламы в России.
3. Содержание
3.1. При разработке проекта социальной рекламы приоритетной  считается ориентация на общечеловеческие ценности; также необходимо руководствоваться идеей привлечения к рекламной работе широких слоев населения или определенной социальной группы, стремиться к понятному, выразительному и оригинальному воплощению замысла;

3.2. Требования к содержанию конкурсных работ: 

· сведения, содержащиеся в представленных на Конкурс материалах, должны быть достоверными:

· нежелательно использование изобразительных штампов (перечеркнутых сигарет, шприцев, бутылок и др.); 

· изображение должно быть достаточно красочным, нести позитивный заряд.

3.3. Заявки на участие в Конкурсе принимаются до 15 января 2009 г. Все конкурсные материалы, оформленные в соответствии с требованиями данного Положения, также принимаются до 15 января 2009 г.;

3.4. Работы, присланные на Конкурс, рассматривает организационный комитет Конкурса в период с 15 января 2008 г. до 2 Февраля 2009 г. Награждение победителей состоится 16 февраля 2009 г.; 

3.5. В Конкурсе определяются 3 победителя (приз Организатора, приз ФСКН РФ, приз зрительских симпатий).
Приз Организатора: сноуборд.
Приз ФСКН: сувенирная продукция ФСКН и «2х2».
Приз зрительских симпатий: сувенирная продукция «2х2».
4. Участники

4.1. В Конкурсе могут принимать участие граждане Российской Федерации, достигшие 18 (Восемнадцати) лет и проживающие на территории Российской Федерации
5.   Порядок участия в Конкурсе
7.1.  Заявка и видеоролик выкладываются на Интернет-сайт Организатора.

7.2. Заявка на участие в Конкурсе оформляется на Интернет-сайте Организатора путем регистрации; 

7.3.  Видеоролики в формате wmv, mov, mp4, размер не более 250 мб;
7.4. Проекты, не отвечающие требованиям Конкурса по своему информационному и техническому составу, а также проекты, представленные позже указанного срока, к участию в Конкурсе не допускаются; 

7.5. Критерии оценки конкурсных работ: 

· Соответствие идеи и темы ролика теме Конкурса; 

· Доступность понимания и восприятия основной идеи работы;

· Выразительность идеи и неординарность раскрытия темы;

· Оригинальность визуального и сценарного решения;

· Уровень владения видеокамерой, приемами монтажа, графическими программами.

6.Подведение итогов

9.1. Все работы, присланные на Конкурс, оцениваются экспертами: художниками-дизайнерами, представителями Организатора.
9.2. Победители получают диплом, ценный приз (по номинациям).
Призы вручаются победителям при личной встрече не позднее 1 марта 2009 года.

Лучшие  работы будут размещены в эфире средства массовой информации «Телеканал 2х2».
4.2. Информация об итогах Конкурса будет опубликована на Интернет-сайте Организатора. 
4.3. В случае невозможности получить приз, отказа от него и/или невозможности обнаружения победителей Конкурса в течение 48 (Сорока восьми) часов с момента первой попытки представителей Организатора связаться с победителем (недоступность по контактным телефонам и т.п.),  Организатор имеет право передать приз соответственно другому участнику Конкурса с учетом итогов Конкурса, подводимых организационным комитетом, или распорядиться иным образом по своему усмотрению.

4.4. Денежный эквивалент призов не выплачивается. Призы возврату или обмену не подлежат. Право их получения не может быть передано другому лицу.

7. Заключительные положения Конкурса
11.1. Организатор не несет ответственности за любой ущерб, нанесенный здоровью (жизни), имуществу победителя, а также здоровью или жизни третьих лиц в связи с получением приза. При этом под призом понимаются все призы, вручаемые в рамках Конкурса.

11.2. Организатор не несет ответственности в случае невозможности реализации победителем права на приз ввиду отсутствия у него необходимых для реализации своих прав документов, а также ввиду несвоевременного прибытия к месту вручения приза, а также наличии у победителя иных обстоятельств, препятствующих реализации им права на приз.
11.3. Организатор имеет право вносить изменения в правила проведения Конкурса. Все изменения вступают в силу с момента их публикации на Интернет-сайте и не имеют обратной силы.
11.4. Организатор Конкурса вправе отстранить участника Конкурса от участия в Конкурсе на любом этапе его проведения в случае предоставления участником недостоверных сведений.
11.5. Работы участников не возвращаются и не рецензируются.
11.6. Представители Организатора, а также члены их семей к участию в Конкурсе не допускаются.
11.7. Участники Конкурса согласны с тем, что сведения о них, в т.ч. фамилии, имена и изображения, поступившие в распоряжение Организатора при регистрации участия в Конкурсе, в ходе его проведения, подведения или объявления итогов, могут быть использованы Организатором в рекламных целях по собственному усмотрению без дополнительных согласований с Участниками и выплаты им дополнительного вознаграждения, а Работы могут быть опубликованы на Интернет-сайте и/или в эфире Телеканала 2х2.
11.8. Участник Конкурса гарантирует, что он обладает исключительными авторскими и/или смежными правами, а также исключительными правами на иные результаты интеллектуальной деятельности на присланные работы и несет полную ответственность перед третьими лицами в случае неправомерного использования им результатов интеллектуальной деятельности третьих лиц, в т.ч. объектов авторского и/или смежного прав, товарных знаков и иных средств индивидуализации.
11.9. Участник также гарантирует, что публикация работ в эфире и/или на Интернет-сайте не нарушает личных неимущественных и/или имущественных прав третьих лиц.
11.10. В случае предъявления третьими лицами претензий/исков участник разрешает указанные претензии самостоятельно и за свой счет, а также возмещает Организатору причиненные убытки в полном объеме, включая судебные издержки.
11.11. Участник гарантирует, что все сведения, представленные им, являются достоверными.
11.12. Участие в Конкурсе подтверждает, что участник выражает свое согласие на обработку его персональных данных.
11.13. Участник Конкурса дает свое согласие на опубликование его фамилии и имя на Интернет-сайте без выплаты вознаграждения.
11.14. Участник самостоятельно несет обязанность по уплате налогов и/или сборов, установленных законодательством Российской Федерации.
11.15. Участие в Конкурсе подтверждает, что участник ознакомлен и согласен с настоящими Положением о проведении Конкурса.
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